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저속노화, 헬시플레저 등의 건강관리에 관심을 가지고 실천하는 건강 트렌드가 유행

기업선정이유
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한국인이 앉아서 보내는 시간

(단위=시간)*자료: 질병관리청

2021년 한국인 걷기 실천률

걷기 실천률
1주 1회 50분 이상, 1일 총 30분 이상

주 5일 이상 실천한 분율을 따진 것

남성 여성

37.9% 41.4%

각국 보건당국 권고

세계보건기구(WHO)

Å 하루 10시간 앉았으면 30~40분 운동 권고

미국 질병통제예방센터(CDC), 영국
국민보건서비스(NHS)

Å 매주 최소 150분 이상 운동 권고

한국 보건복지부

Å 1주일 최소 150분 빠르게 걷기 권고

ü 건강트렌드가 유행하고 있음에도 불구하고 현대인의 척추 건강은 나날이 악화되고 있음

기업선정이유



“척추수술 1700만원”이라는 밈이 유행해 사람들의 머리 속에 정착을 할 만큼

척추건강, 바른 자세 유지에 신경을 쓰고 있음

유튜브 썸네일 헤드라인

기업선정이유



2021년 기준 하이엔드 의자 시장이 업계 추산 700억원

지속 성장하여 오는 2026년에는 1000억원 정도 될 것으로 예측

가계 업계의 불황에도 고가 라인의 매출은 지속적 성장

하이엔드 시장 성장률 예측

700 억 원

1,000

2021년 2022년 2023년 2024년 2025년 2026년

CAGR = 7.39%

▲출처: 중앙일보

연평균 7.39% 성장

기업선정이유





SIDIZ 시디즈
2010년 설립된 퍼시스 그룹의 의자 제조 전문 기업

국내 사무용, 학생용 의자의 대표적인 브랜드

최상의 앉음(Sitting Experience)을 통해

더 열정적이고 발전하는 삶을 이끌어 냅니다.

기업소개



About SIDIZ

안전 윤리 공헌

국내 의자 산업 시장 점유율 1위로, 최근 하이엔드 의자 T90 출시

하이엔드 시장에서의 존재감 입지를 다지고 있음

시디즈의 국내 브랜드 중 의자 산업의 시장 점유율은 1위

시디즈
59%

파트라 13%

듀오백 7%

베스툴 12%

다원 9%

2023 국내 브랜드 의자 산업 점유율
시디즈 제품 카테고리

기업소개



SIDIZ’s STRENGTH

STRENGTHS

SIDIZ’S

세계적인 품질 관리 기준 의자 01

한국 e스포츠 팀 파트너십 체결 03

업계 최초로 세계 3대 디자인상 수상02

브랜드 만족도 및 하이엔드 브랜드 1위04



SIDIZ’s STRENGTH

시디즈는 국제공인시험기관 인증(KOLAS)을 받은 자체 의자 시험소 보유

국내 최초로 BIFMA(미국가구생산자협회) 기준 테스트를 도입

인체에 안전한 E0등급의 친환경 자재만을 사용해 세계적인 친환경 인증인 '그린가드'를 획득

세계적인 품질 관리 기준 의자



퍼시스 그룹의 통합 연구소 STUDIO ONE에서 공간과 사용자를 고려한 디자인을 연구

세계 유수의 기업 및 디자이너와 협업하여 디자인 능력과 기술력을 결합한 ‘인간공학적 디자인’을 선보이고 있음

좋은 디자인은 우수성을 인정받아 업계 최초로 세계 3대 디자인상(reddot, iF, IDEA)을 수상했습니다. 

업계 최초로 세계 3대 디자인상 수상

SIDIZ’s STRENGTH



시디즈는 한국 e스포츠협회 및 국내 e스포츠 팀(젠지 이스포츠, 광동 프릭스, KT 롤스터)와 파트너십 계약을 체결하고

국가대표 게이밍 의자로서 ‘GC PRO’를 제공하고 있다.

한국 e스포츠 팀 파트너십 체결

SIDIZ’s STRENGTH



시디즈는 올해 아시아 최대 규모 브랜드 어워드에서 브랜드 만족도 1위와

‘2024 대한민국 퍼스트브랜드 대상’ 하이엔드 의자 부문 1위로 선정되었다

브랜드 만족도 및 하이엔드 브랜드 1위

SIDIZ’s STRENGTH



주요재무정보
최근 연간 실적

2021.12 2022.12 2023.12

매출액(억원) 2,519 2,433 2,001

영업이익(억원) 127 0 -19

당기순이익(억원) 129 25 24

영업이익률(%) 5.04 0.02 -0.96

부채비율(%) 38.01 34.11 46.76

당좌비율(%) 133.79 108 96.90

시디즈 연간 재무제표

시디즈의 현재 매출 추이는 감소 상태

하이엔드 시장 성장으로

시디즈의 매출은 개선 될 것으로 예측

기업소개
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사무용 의자 시장 규모 주요 브랜드 5개사 매출액

국내 사무용 의자 시장 규모 및 주요 브랜드 매출액

시장 규모는 커지고 있는 상태

▼출처: 한국IR협의회 기술분석 보고서 및 각 사 재무제표

시장 분석

그러나 주요 의자 전문 브랜드들의 매출은 하락중임



첫 번째 이유. *비브랜드 제품의 출현

의자 시장은 디자인 모방 현상이 일반화되어 있으며

생산 난이도가 높지 않음

* 개발과 제품 생산을 직접하지 않는 기업으로 정의함

쿠팡 및 옥션 등 온라인 쇼핑 플랫폼 사무용 의자 검색결과 -> 상위 3개 모두 비브랜드 상품

쿠팡 옥션



첫 번째 이유. 해외 브랜드 유통량 증가

해외 의자 브랜드인 허먼밀러, 스틸케이스 등의 등장으로

고가 사무용 의자 시장의 수요가 증가

V 2023년 이케아의 매출은 6700억 원으로 4개의 매장 운영중

V 국내 매장 확장을 위해 3년간 한국에 4300억 원 투자 예정



순위 앱 이름 사용자 수

1 쿠팡 3,010

2 알리익스프레스 818

3 11번가 736

4 테무 581

5 G마켓 553

6 티몬 361

7 위메프 320

8 GS SHOP 314

WISEAPP. RETAIL. GOODS

한국인이 가장 많이

사용한 종합몰 앱
한국인 Android + IOS 앱 사용자 추정 (만 명)

2024년 2월

WISEAPP. RETAIL. GOODS

알리익스프레스, 테무

앱 사용자 변화

한국인 Android + IOS 앱 사용자 추정 (만 명)

2023년 2월 2024년 2월

두 번째 이유. 중국산 이커머스의 한국 진출

818

581

355



현대 리바트는 중고가구 플랫폼 오구가구 서비스를 런칭

세 번째 이유. 중고 가구 시장의 성장

▲출처: 중앙일보

가구는 제품 특성상 교체(수명) 주기가 길어
중고 가구 시장이 성장하고 있음

특히 한 해에 국내에서 이뤄지는 중고 가구
거래는 1만2000여 건으로 추산됨



V 의자 시장은 선두 기업의 제품을 모방하는 현상이 일반화 되어 있음

-> 디자인과 기술을 모방한 제품이 출시되면서 상향 평준화 되어 있음

시디즈 듀오백 린백

상향 평준화된 국내 의자 시장



듀오백

경쟁사 분석

V 듀오백은 1987년 설립된 의자 전문기업

V 국내 최초 듀오백 이론을 도입

V 다양한 제품을 판매



듀오백

V 해외 하이엔드 의자 등 브랜드 위탁판매

V 리퍼마켓, 아울렛 등 운영

경쟁사 분석



사업 제안 내용

PROPOSAL

제품 다양화

ü 의자라는 하나의 제품군의 한계를

벗어나 최근 인수한 알로소 소파

브랜드를 확장시켜 제품 다양화를

한다.

ü TVCF, 옥외광고 등을 활용하여

적극적 광고 도입

고급 사업부 신설 해외 시장 확대 및 수출

ü 글로벌 브랜드로서 경쟁력을 끌어 올림

ü 고급 의자 시장에 대한 대응력을 높여

추가 도약을 위한 발판을 마련

ü 성능, 디자인 등 모든 면에서 혁신을

지속해 고급 의자의 시장을 겨냥함

ü 글로벌 의자 시장에서의 시디즈의

인지도를 높여 새로운 시장의 고객의

기대에 부응함



사업 제안 내용

SUMMARY

시디즈의 미래 방향성

미국의 큰 의자 시장에 진출함

시디즈의 글로벌 브랜드 경쟁력 강화를 위해

네오콘과 같은 박람회 참여 및 아마존, 

월마트 등 온라인 플랫폼 활용과 함께 현지

매장 운영을 통한 전략 추진

EXPORTATION

08

REPOSITIONING DIVERSITY
시디즈의 고급 이미지가 약해졌고, 

경쟁 업체들이 더 높은 수준으로

성장하면서 차별성이 줄어들었습니다. 

유통 채널의 활성화로 인해 브랜드

전략의 효과가 떨어져 시디즈는

재포지셔닝을 통해 고급 이미지를

회복해야 한다

시디즈의 매출은 의자라는 한정된 제품에

집중되어 있다. 이에 시디즈는 판매 제품을

다양화 시켜 의자에 집중된 수익 구조를

분산시킬 필요가 있으며 성장 가능성이 높은

자사 소파 브랜드 알로소에 적극적 투자할

필요가 있다.



마케터 및 기획자가 되기 위해 필요한 스펙

학점: 3.7 이상

자격증: 사회조사분석사, 검색광고 마케터, SNS광고 마케터 등등

어학점수

토익: 850점 이상

오픽: IH 이상

실무경험

- 인턴

- 대외활동

- 공모전



마케터 및 기획자가 되기 위해 필요한 스펙

학점: 3.7 이상

자격증: 사회조사분석사, 검색광고 마케터, SNS광고 마케터 등등

어학점수

토익: 850점 이상

오픽: IH 이상

실무경험

- 인턴

- 대외활동

- 공모전

자격증 취득과 어학점수 고득점 그리고 실무경험이 중요하다.



대외활동 서포터즈

시디즈의 마케터가 되기 위한 여정 !

공모전 참가 인턴십 참여



면접 과정 및 준비

2차 면접
대면 면접 - 인성면접

최종 면접
임원 면접

자격증 및 실무경험만큼 면접 준비도 중요

1차 면접
온라인 화상면접 - 직무면접



퍼시스 그룹 마케터의 필요 공통 역량

INTEREST
BRAND
LOYALTY

COMMUNICATION
ANALYSIS

SKILLS

공간, 라이프 스타일에 대한 관심도 필요 기업에 대한 분석과 관심도

여러 관계자들과 수월한 소통이 가능한
커뮤니케이션 능력

속해있는 산업군에 대한
충분하고 정확한 시장 조사 및

분석 능력 필요



SNS 광고 마케터

자격증

검색광고 마케터

토익(TOEIC)어학점수

오픽

자기소개서
면접 준비

AI & 모의면접

6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 1월 2월 3월 4월 5월

ADsP

TIMETABLE

실무경험 대외활동

공모전



THANK YOU




